
 

София 1000, ул. „Алабин” 16-20 
Тел. 02/ 932 09 11, факс 02/ 987 26 04 

 
 16-20, Alabin Str., 1000 Sofia, Bulgaria 
 Tel.: +359 2 932 09 11, fax +359 2 987 26 04 

E-mail: office@bia-bg.com      Web: www.bia-bg.com 

 

 

СТРУКТУРА И ДИНАМИКА НА ПРОДАЖБИТЕ НА СТОКИ 

Три-четвърти от храните в България през 2011 г. са от внос 
 

За изследване влиянието на факторите върху заетостта и възможностите за разкриване 
на нови работни места, БСК периодично извършва тематични анализи на основни тенденции в 
икономическото развитие на  страната, в т.ч. и на продажбите на дребно. 

В условията на стопанска криза увеличението на потреблението на населението е 
основна предпоставка за ускоряване икономическия растеж. Поради това, БСК през 
последните осем години направи три тематични изследвания за продажбите на стоки на 
дребно. 

По данни на НСИ продажбите на стоки през 2011 г. надхвърлиха 31.1 млрд. лв. Срещу 
18.9 млрд.лева през 2005 г. Съпоставката с предишните изследвания (за 2004 -2009 г.), 
проведени от Българска стопанска камара, показват: 

 Стабилност в дела на продадените стоки в крайното потребление на БВП – около 51%; 

 Обръщане на тенденцията в растежа на продажбите. До 2009 г. спрямо 2005 г. средно 
на година прирастът е около 3,5%. През 2010 г. и 2011 г. обаче има намаление с 2,2%. 

 Промяна в структурата на продажбите. Делът на: 

o хранителните стоки се увеличава от 25.5% през 2005 г. на 28.2% през 2011 г. или с 
три пункта, 

o напитките и тютюневите изделия се увеличава от 6.5% през 2005 г. на 9.1% през 
2011 г. или с 2.5 пункта; 

o нехранителните стоки намалява от 68.2% през 2005 г. на 62.7% през 2011 г. или с 
5.5 пункта. 

Промяна в структурата на продажбите, 2005 и 2011 г. 

 

 Голямо нарастване на дела на вносните стоки, особено при храните, които във все по-
голяма степен определят динамиката в потреблението1. 

Делът на стоките от внос в храните  
от около 50% през 2004 г. достигна 74% през 2011 г. 

                                                 
1 Делът на стоките от внос в продажбите на дребно е получен, като стойността на техния внос е преизчислена с 
коефициент, измерващ съотношението между цените на краен потребител на стоките, представени в 
потребителската кошница на НСИ и техните цени на вносител. 
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I. ХРАНИ 

През 2011 г. продажбите на храните, които НСИ изследва, по основните видове са на 
стойност 7.5 млрд. лв. Те съставляват 24 % от продадените през годината стоки. В тази група 
най-много са хлябът, хлебните и макаронени изделия – 1.8 млрд. лв. или 24 %. Само в 
продажбите на хляб, хлебни и макаронени изделия, делът на вноса е малък – около 2-3 %. 
При останалите основни видове храни делът на вноса е значителен – около три четвърти (74 
%) от стойността на продадените стоки през 2011 г. 

 Дял на вноса2 в продажбите на основни храни през 2011 г. 

-  плодове     - 92 % 

-  месо и месни продукти   - 88 % 

-  риба и рибни продукти   - 86 % 

-  зеленчуци     - 83 % 

-  мляко и млечни продукти  - 42 % 

-  хранителни масла и мазнини от  

   животински и растителен произход     -  29 % 

Сравненията с предишни периоди, за които БСК е изследвала продажбата на стоки, 
показват: 

Спрямо 2004 г. 

Делът на вноса в продажбите е нараснал с близо 50 %. Най-голямо е увеличението 
при месото и месните продукти - 2 пъти, а при плодовете и зеленчуците –  около 50 %. 

 

Спрямо 2009 г. 

Увеличението е с близо една пета. По основните групи храни прирастът е:  

Плодове от 77 %  на 92 %; 

Месо и месни продукти – от 84 на 88 %; 

Зеленчуци от 78 % на 83 %; 

Риба и рибни продукти – от 66 % на 80 %. 

 

Дял на вноса в потреблението на хранителни продукти по основни групи 

 

                                                 
2 При определяне на дела на вноса в продажбите е включено и местното производство, преработващо суровини от 
внос.  
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II. НАПИТКИ И ТЮТЮНЕВИ ИЗДЕЛИЯ 

Продажбите през 2011 г. са на стойност 2.8 млрд. лв. или 9 % от всички продадени 
стоки. 

По основни видове продажбите са: 

Спиртни напитки  433 млн. лв., или 1.4 % от всички продадени стоки 

Вина – 156 млн. лв. или 0.5 % 

Бира – 289 млн. лв. или 0.9 % 

Безалкохолни напитки – 454 млн. лв. или 1.5 % 

Тютюневи изделия – 1489 млн. лв. или 4.8 % 

При продажбите на тези стоки увеличението е по-голямо в сравнение с храните. 
Спрямо 2005 г. техният дял е с 2.5 пункта по-голям, а  спрямо 2009 г. – с 1 пункт. 

Делът на вноса през 2011 г. и при  тези стоки е значителен. 

Спиртни напитки  -  51 % 

Тютюневи изделия  - 33 % 

Вина     - 27 % 

Бира    - 24 % 

 

Дял на вноса през 2011 г. за напитки и тютюневи изделия 

 
 

 

III. НЕХРАНИТЕЛНИ СТОКИ 

През 2011 г. продажбите са за 19.5 млрд. лв. Анализът при тях показва: 

1. Делът им в общите продажби намалява  - от 68.2 на сто през 2005 г. на 62.7%  
през 2011 г. 

2. Значителен е делът на вноса и при нехранителните стоки,  

- Близо една трета са течни и газообразни горива и смазочни материали, които 
са произведени със суровина от внос; 

- Фармацевтичните и медицински и ортопедични стоки са около 10 %, които са 
от внос или са произведени в страната със субстанции от внос; 

- 7.5 % са автомобили; 

- Близо 5,5 са резервни части, материали и принадлежности за моторни 
превозни средства, делът на вноса при които е основен. 

3. Малък е делът (под 10 %) на местното производство, в продажбите на текстил, 
облекло и обувки, които през 2011 г. заемат 7.5 % от продадените стоки. 
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IV. ИЗВОДИ:  

1. Растежът на потреблението на населението, както показва анализът, в по-голяма 
степен е от вносни стоки или стоки, произведени в страната със суровини от внос. 
Това при ограничените, постоянно намаляващи ресурси за износ, води до нарастване 
на външнотърговския дефицит и забавен икономически растеж на страната. 

2. Делът на местното производство в потреблението намалява.  

3. Сравнително малко е производството на стоки за вътрешния пазар. През 2005 г. на 
тях се е падало 25,8 % от промишленото производство на България. През 2012 г. в 
сравнение  с 2005 г. в дейностите, произвеждащи краткотрайни предмети за 
потребление, има намаление с около 8 % и на тях вече се пада по-малко от една 
четвърт (24 %) от произвежданата в страната промишлена продукция. Под 3 % е и 
делът на дейностите, произвеждащи дълготрайни стоки за потребление. При ясно 
очерталата се световна тенденция на недостиг на храни и повишаване на техните 
цени не се използват благоприятните условия в страната за развитието на селското 
стопанство; 

4. За земеделска страна с добри природно-климатични дадености, вносът на храни 
спрямо общите продажби на дребно е изключително висок, като този дял 
продължава да нараства; 

5. Политиката в земеделието, в т.ч. ползването на бюджетни средства и на тези по 
програмата за развитието на селските райони, не са довели до нарастване на дела на 
продажбите на местна продукция в страната, който непрекъснато намалява. 

6. Доминирането на вноса не е следствие на засилен износ на земеделска продукция, 
тъй като през изследвания период се очертава намаление на производство на 
основните земеделски продукти.  

Средногодишното производство през периода 2007-2011 г. на зрелия кромид лук е 
2.3 пъти по-малко в сравнение със средногодишното производство през периода 
2002-2006 г.; на пипера – 2.2 пъти; на домати – близо 2 пъти; на дините и пъпешите 
– с около 46%; на картофите – 43%; на ягодите – с 30%; на краставиците – със 7%; 
на плодовете – близо с 10%. 

В сравнение с 2005 г. броят на свинете е по-малък с 36%, на говедата – с 10%, на 
овцете – 9%, на птиците – с 25%. Производството на яйца е по-малко с 23%, а на 
мляко – с 12%. 

7. За 2011 г. нетното салдо от стокообмена (износ – внос) от изнесени преработени 
селскостопански суровини е отрицателно и е близо (-740 млн.лв.), а при 
непреработените плодове и зеленчуци е (-130 млн.лв.). 

8. Българското земеделие е неефективно. Голяма част от земеделските земи пустеят и 
не се обработват. Причините са: 

 отсъствие на комасация; 

 неточно фокусиране на финансовия ресурс, предназначен за земеделието; 

 недостатъчните инвестиции и несъздаването на условия за привличане на 
квалифицирани кадри в селскостопанското производство; 

 труден достъп на производителите до пазарите на дребно за реализация на 
собствената им продукция; 

 недостатъчни и неритмични плащания към земеделските производители. 

9. Политиката по отношение на малките и средни предприятия не води до   
увеличаване на произвежданите от тях стоки за потребление от населението. 

 

 


